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Bidbook

Op weg naar onze werk- en ontmoetingsruimte in Boxtel, passeren we telkens vier 
bankjes met de tekst: Wie meewerkt zit goed. De zin wekte onze interesse. Wat 
betekent het om mee te werken? Wat als je niet meewerkt? Zit je dan nog wel goed 
in Boxtel?
 Wat begon met wat observaties en grappen waarmee we onszelf vermaakte 
op onze route van en naar de trein, begonnen al snel serieuze vragen te worden: 
wat zijn dit voor bankjes? Waarom staan ze hier? Wat wordt er nou mee bedoeld? 
Vragen leiden tot antwoorden. We hebben onderling een aantal brainstorm- en 
ontwerpsessies georganiseerd waarin we de omgang tussen burger en gemeente 
centraal staat. Het uitgangspunt is om de inwoners van Boxtel op een creatieve 
manier mee te laten denken over wat de mogelijkheden in hun stad zijn. Hoe kunnen 
ze meewerken en meedoen. 

Het uitgangspunt voor alle concepten in dit bidbook is de publieke ruimte in de 
breedste zin van het woord. Ingrepen in de openbare ruimte, leegstand in de 
winkelstraat, gemeentelijke besluitvorming en lokale tradities zijn onderwerp.
 
Het is ons plezier om u in dit bidbook al onze ideeën, voorstellen en schetsen te 
presenteren. In dit bidbook delen wij concepten en voorstellen die door Boxtel 
geïnspireerd zijn. Daarnaast delen we ons voorstel voor een sociale werkruimte 
onder de titel van De Reizende Vulling waarin we samen met inwoners en 
ondernemers aan de slag kunnen.
 
Nieuwe urgentie 

De uitbraak van het Coronavirus heeft de relatie tussen de overheid en de burger 
op scherp gezet. Sociale contacten, het gebruik van de publieke ruimte, voorlopig 
lijken die ingrijpend veranderd. De economische consequenties van de lock-down 
zijn ingrijpend. Meewerken krijgt in dat licht ook een andere betekenis. Welke 
behoeftes hebben we en wat hebben we nodig in onze leefomgeving? Wat zijn de 
consequenties voor het winkelgedrag en het winkelbestand? 

1.0 BIDBOOK
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1.1 BIDBOOK

Over ons

In 2019 zijn kunstenaarscollectief YAFF (young artists feed forward) en 
kunstenaarsduo Bart Stuart en Klaar van der Lippe een samenwerking gestart. Onze 
werk- en ontmoetingsruimte bevindt zich op dit moment in Boxtel. YAFF onderzoekt 
de positie van artistieke autonomie in groepsverband in verschillende projecten 
en deelt haar bevindingen in de vorm van workshops en presentaties. Bart&Klaar 
hebben jarenlange ervaring met participatieve projecten in binnen- en buitenland. 

Lange tijd heeft de samenwerking YAFF-Bart&Klaar geen naam of stempel 
gehad. Na enkele maanden begonnen we ons toch af te vragen wat er precies 
plaatsvond. Na enig overleg besloten we dat we wederzijds bij elkaar stage lopen. 
De jonge bevlogenheid enerzijds en jarenlange ervaring anderzijds vormen de 
gelegenheidscoalitie. Als punt van overeenkomst zien onze beiden teams de 
maatschappij als het werkveld voor de kunsten. We zoeken naar impactvolle 
ingrepen en omarmen conflicten als vruchtbare bodem voor het werk. We geloven in 
participatief werken en verbindingen aangaan: met elkaar en met de ander.  
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2.0 OVER DE CONCEPTEN

Over de concepten

Waarom
In onze cultuur, waarin kennis de vormgever van de realiteit is, waren religie en 
vervolgens cultuur de spirituele zingevende instanties. Dat is veranderd. We moeten 
constateren dat economie en met name de neoliberale opvatting over economie 
op dit moment zowel de belangrijkste realiteits vormer als ook de meest algemene 
betekenisgever is. In dit tijdsgewricht wordt onontkoombaar duidelijk wat daarvan 
de gevolgen zijn. Het menselijk bestaan blijkt niet zo maakbaar als we dachten en 
graag zouden willen. Het leven op aarde is verstoord. Misschien wel voor altijd in 
ons nadeel. Controle over de natuur blijkt relatief. Ook voor het persoonlijk leven 
geldt hetzelfde. Van alle nadruk op zelfontplooiing komen we nu teleurgesteld thuis. 
Individuele autonomie is een groot goed, maar dat betekent niet dat je daarmee 
alles naar je hand kunt zetten. 
 Een transitie van waarden is onvermijdelijk. Waar naartoe en hoe is 
onduidelijk. Nieuwe gezamenlijkheid is daarvan in ieder geval een noodzakelijk 
onderdeel. Volgens welke structuren samen te zijn is een vraag. De rol van de stad in 
de mogelijkheid tot samen zijn is onderwerp van het onderzoek.
 
De stad, de wijk
Als we spreken over de stad veronderstellen we gemakshalve een vaste identiteit. 
Als we beter kijken is wat een stad is en mag zijn onderhevig aan de tijdsgeest en 
de heersende moraal over de ideale mens. Daarover stellen we ons vragen: Wie en 
wat is een ‘stadsbewoner’ door de tijd heen. Wie zijn de buitenstaanders, wie de 
elite. Wat is de positie ten opzichte van het platteland, de wereld. Hoe veranderen 
de opvattingen over de ideale stad. Bekend is bijvoorbeeld het concept van de stad 
als ‘emancipatiemachine’, waarin men zijn plattelands mentaliteit afschud. Nu is een 
kosmopolitische consumptiecultuur nadrukkelijk ook onderdeel van het stedelijk 
imago.
 Tegelijk is ook het begrip wijk en buurt in verandering. Echte stads families 
die generaties in een buurt woonden zijn vrijwel verdwenen. Deels door de 
veranderde maatschappelijke mobiliteit, deels door het economisch ontoegankelijk 
worden van de stad. Gentrificatie. Samenhangende buurten en wijken beginnen 
zeldzaam te worden. Retorisch zijn wijken en buurt sterker dan ooit aanwezig. Alles 
moet en zal vanuit de wijk.   



YAFF + bart&klaar
BIDBOOK CONCEPTEN IDENTITEIT STEDENBOUW BESTUUR WIE ZIJN WIJ CONTACT

8

Welke kunstenaar voor welke tijd
De van nature geniale kunstenaar is lange tijd het vanzelfsprekend rolmodel. 
In de opkomende neoliberale samenleving wordt in de jaren 90 de kunstenaar-
ondernemer als nieuw ideaal genoemd. De zogenaamde ‘creatieve industrie’ komt 
op. Vanuit de instituties en de bureaucratie wordt nu de betrokken wijk kunstenaar 
omhelsd. De kunstenaar die verbindt. Welke kunstenaar voor de komende tijd 
geschikt is is onderwerp van onderzoek. We verbreden ons eigen blikveld onder 
andere door gelegenheids verbindingen en stages.  

Kiezen of creëren
De rol van consument is steeds vaker de enige optie die we hebben in de publieke 
sfeer. Je bent niet machteloos, maar je palet van beslissingen is beperkt tot het 
maken van keuzes. Kiezen is reageren op vooraf bepaalde mogelijkheden… Kopen 
is keuzes maken, het is niet: vorm geven. Je stem uitbrengen tijdens verkiezingen is 
kiezen, niet: samen beslissingen nemen. Keuzes hebben consequenties die vooraf 
bekend en berekend zijn. Keuzes gaan zelden over consequenties op langere duur. 
Of een grotere schaal. De complexiteit van op elkaar inwerkende keuzes kan niet 
voorzien worden. Veel keuzes hier hebben globale effecten of hun oorzaken. 
Technisch bestuurlijk is onze verantwoordelijkheid beperkt tot de natiestaat.
 Steeds meer werkprocessen hebben conceptuele uitkomsten. Vergaderen, 
voorstellen maken, begrotingen maken. Hoewel deze processen consequenties 
hebben is de ervaring in de realiteit geen onderdeel van het vormgevend proces. 
Ambtenaren zijn vaak heel verrast als we ze rondleiden door de onbedoelde 
gevolgen van aan de vergadertafel logisch lijkende besluiten.  

Vrijplaats
In een neoliberale gegentrificeerde stad is er nauwelijks nog vrije ruimte. Het is 
een zeldzame publieke ruimte. Het concept vrijplaats is uitgangspunt voor al onze 
voorstellen. Een plek die open is en waarvoor je noch toegang hoeft te betalen, noch 
toestemming hoeft te vragen om er binnen te mogen.

2.0 OVER DE CONCEPTEN
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Identiteit 
 
Het is gebruik geworden steden en dorpen identiteit toe te kennen. Deze zelfs 
met behulp van specialisten te ontwerpen en te stileren. Om deze vervolgens via 
marketing te promoten. Het motief is niet eenduidig economisch, het maakt er wel 
een onderdeel van uit.

Identiteit is een krachtig en invloedrijk mantra. Dat men zo is, zo moet zijn, het in 
de aard ligt om zo te handelen. Legitimeert en stimuleert een manier van zijn. Het 
opgeroepen ideaal verbergt en onttrekt andere elementen van de realiteit. Boxtel 
heeft een ‘aantrekkelijk winkelhart’, maar heeft ook de grootste varkensslachterij 
van Europa. Het ene element is nadrukkelijk onderdeel van de identiteit, het andere 
is een ‘praktische noodzaak’. Terwijl de invloed van de Vion op de wereld, daarmee 
de rol van Boxtel, veel groter is dan het winkelend publiek uit de regio. Wie men als 
lokale gemeenschap is en wat uitgedragen wordt dat men zou zijn ligt uit elkaar. Het 
proces van identiteits strategieën onttrekt zich meestal aan de blik van de burger. Zij 
worden meegenomen in het identiteitsspel. Het is interessant om samen te bepalen 
wie en wat men ook nog kan zijn. Welke ambities daadwerkelijk bij de gemeenschap 
passen.

3.0 IDENTITEIT
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3.1 SOUVENIR

Souvenir: identiteit of imago

City marketing maakt graag gebruik van historische connecties. Tijden van ooit, 
gebeurtenissen van nooit, landschappen die verdwenen zijn. Deze zelfverklaarde 
identiteit is een zorgvuldig gecomponeerd imago. Een feel good versie. Daarmee 
lijkt serieus overwegen wie of wat Boxtel is en zou moeten zijn onwaarschijnlijk. 
Souvenirs die Boxtel tonen zoals het is bieden die mogelijkheid wel.
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3.2 SPAARBANK

Spaarbank

Door Boxtel heen staan de stadsbankjes die het project wie meewerkt zit goed 
promoten. Maar hoe kun je middels het zitten écht meewerken aan iets? In dit 
concept stellen we een spaarbank voor geïnspireerd op de vorm van een offerblok. 
In deze stevige houten bank zitten meerdere gleuven met daarbij omschreven 
goede, groene doelen waarvoor je een donatie kunt doen. De keuze is aan de 
persoon zelf welk doel gekozen wordt, en hoe groot de donatie is.
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3.3 DE REIZENDE VULLING

Concept: de reizende vulling 

“Shoppen in Boxtel 
Zin om een dagje te shoppen? In Boxtel vind je bijzondere cadeauwinkels, 
delicatessenzaken en gespecialiseerde kledingzaken. Hierdoor kom je altijd met iets 
speciaals thuis....” 

Bovenstaande zin van de citymarketing website Beleef Boxtel schuurt. Hoeveel 
van die bijzondere winkels zijn er straks nog over. Kun je dan nog steeds met iets 
speciaals thuiskomen?
 
De reizende vulling 

Winkelgedrag verandert. Online winkelen is geen nieuw fenomeen meer, het wordt 
de norm. Met name in kleinere gemeenten is het voor winkeliers steeds moeilijker 
om rond te komen. Leegstand in winkelstraten is de consequentie. Leegstand wordt 
gezien als een probleem, echter, leegstand is ook een ‘ruimte’. Ruimte is luxe, een 
kans op groei en ontwikkeling. Mentale ruimte om te studeren. Vrijheid om iets te 
doen eerst niet kon. Wat als we de ruimte van de stad opnieuw konden herschikken, 
de ‘kavels’ anders verdelen?
 We willen ervoor zorgen dat leegstaande panden niet alleen een herinnering 
zijn aan een vroegere tijd. Leegstand biedt ook de mogelijkheid om de functie van 
semi-publieke ruimte in een stad of dorp opnieuw te onderzoeken. Samen met 
bewoners wat deze nieuwe ‘’vulling’’ zou kunnen zijn. Deze kan dan middels tijdelijk 
beheer van de leegstand publiek gemaakt worden en zo aanleiding zijn van reflectie. 
Misschien zelfs zorgen voor een nieuwe verbinding met de stad.

Middels een viertal vulling-voorstellen gaan we hier mee aan de slag: het nieuwe 
winkelen, retail therapy, de workshop opvullen en de tussenruimte.
De reizende vulling kan ook later in andere steden in Nederland soortgelijke 
problematiek in de praktijk onderzoeken. Hierdoor zijn we in staat om verbindingen 
te leggen en kennis uit te wisselen tussen de steden de vulling van de leegstand 
onderzoeken.
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Werkvoorstel 

Origineel was het idee om in de zomermaanden juli en augustus van 2020 een 
publiek werkatelier in de winkelstraat te ontwikkelen. Dit tijdspad is door Corona 
veranderd. Het concept blijft hetzelfde: Samen met de Boxtelse bewoners én 
ondernemers nieuwe ideeën over meewerkend Boxtel ontwikkelen. Bewoners en 
ondernemers van allerlei leeftijden en achtergronden denken mee over de inrichting 
van woon- en werkruimte. We buigen ons gezamenlijk over de vragen; Wat doet de 
leegstand met de sfeer op straat? Hoe wordt Boxtel toekomstbestendig? 
In onze workshops hebben we werkvormen ontwikkeld om op een speelse, maar 
toch inhoudelijke wijze opnieuw naar de leefomgeving te kijken. Deze gaan uit van 
gezamenlijk auteurschap waarbij conflicten integraal onderdeel zijn van het proces.

3.3 DE REIZENDE VULLING
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3.3 DE REIZENDE VULLING: VULLINGEN CONCEPTEN

Concept: de vullingen
Onderstaande concepten geven een indruk wat het aanbod in de straat zou kunnen 
zijn. 

1. Het nieuwe winkelen 
Sinds de verspreiding van het Covid-19 virus wordt verwacht dat je tactisch 
en praktisch met je bezoek aan het centrum omgaat. Tenminste anderhalve 
meter afstand houden. Bezoek aan cafe’s en musea dienen te worden gepland. 
Gezichtsmaskers zijn of worden op veel plekken vereist. Het spontane babbeltje met 
de overbuurvrouw verplaatst zich naar daar waar het kan en niet per se naar waar 
het gewenst is. 
Wat is een nieuwe relatie tussen het online en offline winkelen? Het online en 
offline samenkomen? Wat betekent dit voor de invulling van de panden in het 
centrum?  
 De vraag naar het nieuwe winkelen vormt onze ‘vulling’ voor het pand. Het 
voorleggen en filosoferen over deze vraagstukken met passanten en bewoners. Kun 
je je een centrum voorstellen zonder winkels? Zonder terrassen? Ben je nog onder 
de mensen met een masker op? Wil je nog kijken naar het voorbijgaande publiek 
met maskers? Waar en hoe krijg je nu het ‘samen’ gevoel? 
 

2. Retail therapy
Retail Therapy  is winkelen met als voornaamste doel het verbeteren van de 
stemming. Je beter voelen door iets te kopen. Wat zou er gebeuren als je direct je 
problemen of twijfels zou kunnen voorleggen in een winkel? 
 In onze retail-therapie vulling is het delen van gedachten de handel en 
een luisterend oor van grote waarde. Door problemen te ruilen, oplossingen te 
grabbelen, verdriet in te gieten of je woede te koelen tegen een kleine vergoeding 
ontstaat een meer spirituele en symbolische handel. 
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3.3 DE REIZENDE VULLING
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3. Workshop opvullen 
Een chocoladewinkel, de bierwinkel, de kadoshop, de kinderkleding winkel. 
Eenmanszaken die de strijd durven aan te gaan met grote online winkels zoals 
Zalando, Wehkamp en Bol.com. Kleine winkels maken het straatbeeld en bepalen de 
unieke identiteit van een dorp.
 In deze workshop willen we de buurtbewoner uitdagen om ideeën te 
bedenken wat er nog meer als idee voor een winkel kan dienen. Of dat nu gebaseerd 
is op praktische vulling, esthetische vulling of sociale vulling. Aan de hand van 
maquettes worden verschillende winkelstraten ingericht. Het idee wordt vervolgens 
geabstraheerd tot  een beeld dat lege winkel vult. De winkelstraat wordt een 
ideeënstraat. 

4. Tussenruimte 
Door de corona crisis is er een nieuw idee en gevoel van ruimte ontstaan die ons 
handelen beïnvloedt. De anderhalve meter die we nu in acht moeten nemen 
zorgt niet alleen letterlijk voor afstand tot elkaar, het idee van persoonlijke ruimte 
verandert hiermee ook. We kunnen niet met zijn allen tegelijkertijd op een stuk 
straat zijn zonder de grens van deze afstand te overschrijden. 
 Hoe kunnen we met zoveel mensen op een stuk aarde balans vinden in 
deze nieuwe ruimte? Wat betekent dit voor onze bewegingsvrijheid door het 
verplicht veel thuis zijn tegenover de waardering van het zich kunnen bevinden in 
de openbare ruimte? En: kunnen we ook na het voorbijgaan van deze periode die 
persoonlijke ruimte claimen?
In een museum is het gewoon dat men afstand dient te houden van de kunstwerken, 
uit voorzorg en bescherming van het ander. Wat nou als we iedereen vanaf nu gaan 
zien als een bijzonder object? Als we deze houding over onze anderhalve meter 
maatschappij leggen, hoe verandert dit onze blik op elkaar en onze omgeving? 

3.3 DE REIZENDE VULLING: VULLINGEN CONCEPTEN
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3.4 WORKSHOP YAFF IMPRESSIE
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4.0 STEDENBOUW

Stedenbouw
 
Een instrument om de gebouwde omgeving te structureren is de stedenbouw. 
Iedere stedenbouwkundig plan heeft een onderliggend ideaalbeeld, een utopisch 
idee. Van antroposofisch tot optimaal economisch efficiënt. Veelal is dit zo impliciet, 
dat nauwelijks meer opgemerkt wordt welke ideale wereld ontworpen is. We zijn 
eraan gewend geraakt, vinden het normaal. Toch is het belangrijk te begrijpen 
waarom de omgeving gemaakt is zoals ze gemaakt is. Door gehanteerde overtuiging 
expliciet te maken ontstaat de mogelijkheid een kritische positie in te nemen. De 
volgende stap kan zijn een ander idee, een ander mensbeeld, te introduceren. Als 
altijd is het niet noodzakelijk dat alle getoonde voorstellen ook uitgevoerd worden. 
Door het menselijk voorstellingsvermogen kan ook met een pakkend beeld een 
kritische distantie bewerkstelligd worden. Het motief is mensen te bewegen, tot 
reflectie aan te zetten.
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4.1 STADSWANDELING

Stadswandeling 

 

Stedelijkheid verandert door de tijd. Stad en mensbeeld liggen in elkaars verlengde. 
Boxtel heeft een rijke collectie gebouwen en instituten die idealen representeren. 
Deze stadswandeling laat de wandelaar reizen langs utopieën door de eeuwen heen.
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4.2 PLATSTAD

Platstad

In plaats van verbouwen mogen leegstaande panden ook verdwijnen en een 
herbestemming worden voor de natuur. Zo creëren we kleine oases voor 
verschillende doeleinde: recreatie, ontspanning en groenvoorziening.
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Boxtel aan zee

Toekomstverwachting: het zeewater stijgt. “Boxtel aan zee” staat voor de deur. Onder 
dit thema blikken we vooruit en kunnen we starten met het bouwen van Boxtel 
Beachhouse. Deze strandhuisjes zijn een interessant economisch model om Boxtel 
blijvend op de kaart te zetten. 

4.3 BOXTEL AAN ZEE
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4.4 DE BRUG

De brug

Boxtel binnen de bruggen wordt: de brug binnen boxtel. 

We bouwen een brug met een nieuwe functie die verder gaat dan het praktisch 
vervoer van A naar B, het wordt een symbolische brug. Hij wordt gebouwd in of de 
stationsstraat of de markt, het betreden brengt je niet sneller naar een andere plek. 
Deze brug dient als een uitkijkpunt ter reflectie op de stad, als het mogelijk maken 
om als mens letterlijk vanuit een ander perspectief naar de omgeving te kijken. 
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5.0 BESTUUR

Bestuur

We nemen in de maatschappij het bestuurlijk apparaat voor vanzelfsprekend aan. 
Het is de voorwaarde voor een de democratie. Hoe het bestuur georganiseerd wordt 
is een natuurlijk een keuze. In de Verenigde Staten worden bij een regeringswissel 
ook alle ambtenaren gewisseld. Wij hebben een ambtenaren apparaat dat op papier 
neutraal en dienend is aan de gekozen bestuurders. Begroten is het voorrecht van 
het bestuur. In Zuid-Amerika worden experimenten gedaan met wijkbegrotingen 
waarbij de bewoners zelf verantwoordelijkheid nemen voor de manier waarop geld 
besteed wordt. De democratie is een vertegenwoordigend systeem middels politieke 
partijen. In Canada wordt nu gewerkt met een burger democratie waarbij burgers 
door loting bestuurlijke verantwoordelijkheid krijgen. Alles in bestuur is ontworpen. 
Daarom is voor ons de manier van organiseren net zo zeer een veld van onderzoek 
als de concreet ruimtelijke omgeving. 
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Analyse 

 

De filosofen Gilles Deleuze en Felix Guattari hebben een manier van tekst ontleden 
waarmee onderliggende verhaallijnen en metaforen blootgelegd kunnen worden. 
Een inspirerende methode die de blik verfrist.

5.1 ANALYSE



YAFF + bart&klaar

25

BIDBOOK CONCEPTEN IDENTITEIT STEDENBOUW BESTUUR WIE ZIJN WIJ CONTACT

Het 24ste gemeenteraadslid 

Hoe vertegenwoordig je (als gemeente/overheid) mensen die zichzelf niet als burger 
opstellen, zij die niet meedoen, die geen ideeën hebben of vragen? 
 
 “Het politieke discours heeft altijd betrekking op de traditionele sociale condities en 
de instituties die zich daarop richten. Maar bijna nooit op sociale situaties. Mensen 
die in een specifieke situatie leven, hebben daardoor het gevoel dat ze vergeten 
zijn, onzichtbaar zijn. En dus is de democratische hoofdvraag van deze tijd: hoe de 
onzichtbaren te representeren?’ - Pierre Rosanvallon

Er wordt een kunstenaar, schrijver of wetenschapper uitgenodigd voor een 
werkperiode tijdens een raadsperiode. Als 24ste gemeenteraadslid zal deze 
persoon presentaties geven aan de gemeenteraad over degenen die zich niet laten. 
representeren. Degenen die ongemerkt door de mazen glippen en die onzichtbaar 
blijven. Om te laten zien waar de grenzen van de bestaande systemen liggen. 

5.2 HET 24STE GEMEENTERAADSLID
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De lastige vraag  

 

Nederlanders prijzen zichzelf om hun kritische houding. In de praktijk is consensus 
en polderen het uitgangspunt. Terwijl alleen door een scherpe analyse andere 
oplossingen en denkrichtingen mogelijk worden. Meewerken is ook tegen-denken.

5.3 DE LASTIGE VRAAG
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Wie mee wilde werken

We maken een route langs de locaties van de onuitgevoerde projectvoorstellen van 
wie meewerkt zit met een toelichting over waarom het niet is doorgegaan.

5.4 WIE MEE WILDE WERKEN
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Wie zijn wij? 
 
YAFF (young artists feed forward)

YAFF is opgericht in 2017 door alumni van de kunstacademie AKV|St.Joost in 
‘s-Hertogenbosch en Breda die hun krachten wilden bundelen om zowel binnen- als 
buiten de kunstcontext zelfstandig te kunnen werken vanuit hun eigen voorwaarden. 
Het werken als kunstenaarscollectief betekent dat samenwerking altijd centraal 
staat. Vraagstukken over autonomie en auteurschap zijn hier voor ons intrinsiek 
onderdeel van, ook in samenwerking met externe partijen. Een terugkerend 
onderwerp in ons werken is het conflict, ook wel genoemd een tegenstelling of 
probleem binnen een situatie. We werken projectmatig en onze input komt voort 
uit onze individuele praktijken. Wisselt een lid, dan veranderen we mee - de 
kernprincipes blijven.

Conflict: 

Wij menen dat kunst niks op kan lossen. Kunst is er niet goed in om van A naar B te 
gaan, van probleem naar oplossing, van vraag naar conclusie. Kunst doet het veel 
beter in de breedte: kijken wat er is, wat onopgemerkt blijft, maar ook wat er aan 
de achterkant verborgen zit van dat wat we wel opmerken, om dat vervolgens te 
verbeelden. Dit verbeelden kan onopgemerkte dingen zichtbaar maken, kan een taal 
creëren voor zaken die we eerder niet uit konden drukken. Dit is wat wij bedoelen 
wanneer we het hebben over het omarmen van het conflict. 
 Er gebeurt van alles in de wereld en in je leven, miljoenen situaties, dag 
in dag uit. Sommige van die situaties zijn conflicten. Wij hebben voor onszelf 
het conflict ietwat raadselachtig en abstract gedefinieerd als: twee dingen die 
tegelijkertijd op dezelfde plek zijn. Dit kan fysiek zijn zoals twee hongerige mensen 
die vechten om de laatste pizzapunt, of abstract, zoals twee mensen die discussiëren 
over de exacte definitie van het woord conflict; het kan groot en veelomvattend 
zijn zoals een wereldoorlog, of klein en onbeduidend, zoals voor een rood stoplicht 
moeten wachten op een verlaten kruispunt.
Dit is een manier van denken die buiten de kunstwereld zeldzamer is dan ons 
bevalt en die we daarom willen delen en uitdragen. Door de directe impuls om 
een oplossing te vinden te vertragen kan het onderliggende conflict onderzocht en 

6.0 WIE ZIJN WIJ: YAFF
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bevraagd worden. Want wat gebeurt er nu echt? We willen de situatie doorgronden 
om met aspecten te werken die eerst onzichtbaar leken. 

Praktijk: 

Sinds de oprichting van ons collectief is de samenstelling van de leden veranderd. 
Eenieder draagt bij aan het collectief vanuit de ontwikkelde processen en ideeën 
uit het eigen werk, andersom is YAFF ook een voedingsbodem voor het individuele 
werk. Zo onderzoeken we diverse vormen in onze site-specific projecten voor 
het uitdragen van ons werk, vaak resulteert dit in interactieve presentaties of 
speciaal ontwikkelde workshops waarin we onze ideeën uitwisselen. We hebben 
praktijkervaring uit bijvoorbeeld een samenwerking met gemeente Bergen op Zoom 
middels het geven van workshops voor stadsontwikkeling, met workshops voor 
docenten aan het AKV|St.Joost rondom het kritisch bekijken van het lesprogramma, 
een performatieve manifestatie als afsluiting van een workshop in Weimar 
(Duitsland) over Design Thinking, en het maken van een interactieve tentoonstelling 
plus wandeling tijdens Charlois Speciaal in Rotterdam rondom lokale invasieve 
exoten waarbij deelnemers onderdeel werden van de presentatie.

6.0 WIE ZIJN WIJ: YAFF
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6.1 WIE ZIJN WIJ: BART&KLAAR

Bart&Klaar 

Wij, Bart en Klaar, werken sinds 2005 als duo met als uitvalsbasis de NDSM-werf 
Amsterdam. We werken met ideeën in plaats van objecten en proberen op een 
beeldende manier over sociale processen te denken. Vanuit een onafhankelijke, 
kritische positie proberen wij een gesprek op gang te krijgen tussen verschillende 
disciplines en denkrichting over kunst, geld en idealisme. 
Rode draad in onze projecten is het thema auteurschap in de publieke sfeer. In 
hoeverre mogen en kunnen wij als individu of collectief ons bestaan of omgeving 
nog vorm geven?

Ons werk bestaat en gebeurt meestal buiten de kunstwereld. Zonder uitnodiging 
werken we in en over de publieke ruimte. We nemen actief deel aan het publieke 
debat over auteurschap en de stad. 

Onze werkpraktijk op dit moment bestaat uit het doen van projecten in binnen en 
buitenland. Deels in opdracht, deels zelf geïnitieerd. Wet geven workshops en lessen 
binnen onderwijs, overheid en het bedrijfsleven. We modereren en voeren publieke- 
en socratische gesprekken. Daarnaast doen we diverse soorten productiewerk om in 
extra inkomsten te voorzien.  

Doe het zelf: 

Ons werk is geen theoretische onderneming, het is gereedschap om de werkelijkheid 
om ons heen te beïnvloeden en te veranderen. We beschouwen onszelf als wat de 
filosoof Gramsci noemt ‘organische intellectuelen’, denkers buiten de instituties, 
pogend zin te vinden in de tijd waarin we leven. Onze studio bevindt zich sinds 2001 
op de NDSM werf, de voormalige scheepswerf in Amsterdam Noord. Dit gebied 
heeft na het faillissement in 1981 een aantal transformaties gekend. De laatste 
is van culturele vrijplaats naar high-end stedelijk gebied. De culturele vrijplaats is 
spontaan begonnen, maar werd later inzet van de marketing van het gebied. Een 
klassiek gentrificatie proces. Een ervaring die we actief inzetten voor de publieke 
meningsvorming over recente ruimtelijke ontwikkelingen in Nederland.
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Buitenland: 

Ons onderzoek naar het gebruik en ontwerp van de publieke ruimte is niet beperkt 
gebleven tot Nederland. Gedurende de afgelopen jaren hebben wij diverse 
buitenlandse residenties kunnen doen. 
Het verblijf in het buitenland heeft onze blik verbreed. Wij hebben kennis gemaakt 
met het koloniale verleden en meer specifiek de koloniale erfenis die nog doorklinkt 
in organisatie en waarden van de maatschappij. 

De ervaring van niet westerse cultuur heeft diep ingegrepen in ons begrip van wat 
samenleven is en kan zijn. Het werken met andersgestemden heeft ons op het spoor 
gezet van een andere vormen van samenwerken. Ons verblijf heeft ons daarbij 
gesterkt in de overtuiging dat kunst in de publieke sfeer een belangrijke functie heeft 
in het vertegenwoordigen van een fundamentele menselijke waarde. 

Belangrijker dan de andere blik op de ruimtelijke planning is de andere blik op 
onszelf en onze geschiedenis. Middels gesprekken, ervaringen onderzoek beginnen 
we langzaam te begrijpen dat ons ‘normaal’ niet absoluut is. Vanuit het 16e-eeuwse 
euro-centrisme wordt de wereld veroverd: Waar ik denk, is het van mij. Deze 
overtuiging, geschraagd door de moderne definitie van de mens en het menselijke, 
is de basis van het globaal kapitalisme van vandaag. De kennisneming van de 
postkoloniale maatschappij heeft ons geholpen onze praktijk hier te verdiepen en 
veranderen. 

6.1 WIE ZIJN WIJ: BART&KLAAR
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Contact 
 
YAFF 
info@yaff.nl 
www.yaff.nl 
Dagmar Marent | Renée van Oploo | Eef Schoolmeesters  | Floor Snels
 

Bart en Klaar 
bartklaar@gmail.com
www.burospelen.hotglue.me/startnew 
Bart Stuart | Klaar van der Lippe

7.0 CONTACT


